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CONSUMIDORB DE LUANDA CONFIRMAM ELEVADO SENTIMENTO DE
PESSIMISMO SOBRE EMPREGO E PARA CONSUMO
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1 3. PLANOS DE POUPANCA DOS
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14 VARIACAO SEMESTRAL DOS INDICADORES
| DO ICC

E ntre os meses de fevereiro e Evolugdo do ICC Fev, Margo,Abril, Maio -2025
maio do corrente ano, o Indicador

de Confianca do Consumidor de| ,
Luanda, apresentou movimentos
ocilatério vertical e conforme mostra a
figura da envolugao do ICC, o més de 3
marco  atingiu maior  variagao
percentual de 67,4pp, dado que em
abril e maio chegou a 29,1pp e 32,2pp
respectivamente.
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0O ISA, indicador de satisfagao actual
da economia local aponta para o desanimo, e neste periodo o maior indice de
satisfagao foi de 59,8pp registado em marco, ao passo que em abril baixou
13,8pp € em junho chegou a 15,1pp, registos ainda muito abaixo do linear de
satisfagao.

Relativamente a situacao financeira, os entrevistados lamentaram, maior parte
justificou a falta de emprego formal e a inflacao continua como principal factor
de muitas dificuldades financeiras, nao obstante, pesquisas feitas por este
centro no periodo de fevereiro a maio, constaou-se uma média de 115,32pp de
respondentes que disseram enfrentar muitas dificuldades financeiras contra
7,5pp daqueles que responderam de forma favoravel a questdo. Questionados
se pretendem fazer compras de bens de consumo duraveis neste periodo as
respostas nao foram satisfatérias, razdo pela qual o indicador de demanda (DA)
movimentou-se de forma irregular com resgisto de 27,8pp, 115pp, 18,5pp,
22,4pp respetivamente no més de fevereiro, margo, abril e maio, com maior
realce no més de abril.

Em termos de expectativas no atual ambiente econémico, os consumidores de
Luanda mostraram-se pouco confiantes ja que o IE, indicador da confianca no
futuro da economia, conheceu declinio de 54,3pp, 75pp, 44,4pp, 42,2pp
respectivamente no més de feverero, marco, abril e maio.

Indice de Confianca do Consumidor
(Dados de Junmnho/2024 a Maio/2025)
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Fonte: Dados de Pesquisa de Campo, CEICin, 2025
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SITUACAO DE EMPREGO

Na sondagem deste ICC do CEICin/IMETRO, que acompanha
também o estado do emprego em Luanda, o indicador de
percepcao dos luandenses sobre emprego conheceu aumento 1
significativo do nimero de respodentes que confirmaram enfrentar
muita dificuldade para conseguir um emprego estavel. O gréfico da = !
SAE indica que nos ultimos seis meses o0 pessimismo ronda acima
dos 93%, com realge ao més de janeiro que chegou atingir 99,23%.
0O més de fevereiro foi que registou maior optimismo chegando a
10,85% daqueles que declararam facilidade em conseguir emprego.
Sengundo o relatério do Inquérito ao Emprego em Angola, divul
gado pelo INE, em Maio, a taxa de emprego foi estimada em 63,2%,
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homens (64,4%) é superior a das mulheres (62,0%).
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para uma pequena redug¢ao de 8,77pp daqueles que acreditam

que futuro do emprego tendera a piorar.
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Q uanto a capacidade de poupanca das familias,
rendimentos e precos altos continuam a impactar negativamente

no indicador de poupanca quando 93,86%

dos consumidores

baixos

Relativamente o nivel de pregos atuais e futuros dos bens du-
raveis nas condigoes atuais da economia, 11% dos consumi-
dores entrevistados em maio, afirmaram que os pregos estao mais
altos, o que regista uma desaceleracao de 6% quando no més de
abril o indicador de nivel de preco mais elevado pontuou 17%.

Em conformidade com o relatério do INE, o IPCN registou uma
variacao de 1,17% de Abril a Maio de 2025, registando desacele-
racdo de 0,17%. As provincias que registaram menor variacdo nos
pregos foram: Cunene com 0,65%, Zaire com 0,82%, Luanda com
0,93%, e Cuando Cubango com 0,97% (Cf. INE: IPCN, Maio.
2025). Os participantes da sondagem do CEICin declararam-se
pouco confiantes na melhora ou estabilizagao dos precos para os
proximos seis meses, passando de 11% para 19% a percentagem
dos que acreditam que o nivel de pregos podera aumentar.

Poupanca Sob Investigacao

Bom Momento para Poupar-

entrevistados nesta pesquisa, afimaram vivenciar mau momento para
poupar contra 6,14% que responderam de forma positiva. Para os
proximos seis meses, o indicador dos niveis de poupanga previstos
pelos consumidores, chegou a 79,38% o que indica redugao na
quantidade dos que acreditam nao ser possivel poupar dinheiro ao
estimar que as condicoes irao melhorar e favorecer a capacidade das
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O ano 2024 terminou com aumentos significativos de 23,4pp no
ICC de Luanda, em contramao, o inicio do ano 2025 foi
marcado com queda de -9,5pp e -24,1pp respetivamente no més de
janeiro e fevereiro. O indicador conheceu um aumento de 28,1pp no
més de marco ao passo que em abril o nivel de confianca do
consumidor volta a cair - 38,3pp e neste ultimo més de analise subiiu
para 3.1pp.

O ISA, indicador de satisfacao actual seguiu a mesma tendencia do
ICC com registo mais elevado de 35,5pp no més de margo e mais
baixo de -46pp no més de abril.

0 IE, indicador de expectativas de igulal modo teve seu maior impacto
positivo no més de margo ao registar 20,7pp e impacto negativo em
abril ao registar -30,5pp, ja no més de maio o indicador sobe 4,7pp.
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ENTENDA O INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR

O objectivo principal do indice de Confianca do Consumidor é identificar o "humor" dos consumidores de Luanda
mediante sua percepcao relativa as suas condicoes financeiras, as suas perspectivas futuras e também a percepcao
que o consumidor tem das condicdes econémicas do pais. O ICC varia de 0 a 200, calculado com base em perguntas
dicotdmicas (respostas positivas ou negativas) nos moldes do indicador de confianca de Michigan, criado em 1950.
No inicio dos anos 2000 a equipe de investigadores do CEICIn/IMETRO adaptou a metodologia original as

necessidades angolanas.

O inquérito, que acompanha a evolucdo da economia de mercado da capital angolana com base nos habitos e
tendéncias de consumo, assim como nos niveis de confianca no futuro, que resultam da percepcao das politicas e
decisdes econémicas do governo, € aplicado mensalmente a 500 cidadaos escolhidos aleatoriamente em diversos
perimetros da capital angolana. O mérito da pesquisa qualitativa é a possibilidade de captar, e antever, movimentos
no ambiente econémico no curto e médio prazos através da mensuracao, em forma de Indicador de dispersao que
varia de 0 a 200 pontos, onde valores inferiores a 100 reflectem avaliacao negativa e valores acima de 100 mostram-
se como avaliacoes positivas para cada indicador assinalado.

Os resultados gerados sao de grande valia para o aprimoramento das politicas econémicas (presentes e futuras),
pelos 6rgaos publicos responsaveis, e um importante auxiliar de decisdes de investimento, consumo e aplicagdes das
pessoas, familias e instituicdbes em geral.

Evolucao Negativa Evolucao Positiva

PONTOS

Figura 1: Concepcao da formacao do indicador

Onde, Indicador = 100 +~ (RF.,.- RD;)

RF; = proporc¢cdo de respostas favoraveis na quest3o “i

RD; = propor¢cdo de respostas desfavoraveis na questdo “i”
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Periodo de Colecta Mais informagoes
Foram ent_reViStadaS 505 pessoas Para os detalhes metodolégicos, questionario e
entre os dias 05 - 30/06 de 2025 locais de colecta desta edicao, consulte: http://

www.ceicin.com
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OUTRAS SONDAGENS E PUBLICACOES DO CEICIN

Barédmetro de Conjuntura Socioecondmica
Observatorio do Petréleo
Sondagem da Inflagao
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